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Leuchtende Farben: Marketingchef
Thomas Wund mit einem Musterkarton
und einer ,Eco-Box" fiir Supermarkte.

Einzigartige Druckmaschine:
Rino di Giacomo genieft die

fachliche Herausforderung.
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Brillant gemacht!

Digitaldruck Kolb Digital Solutions
bringt bunte Farben auf braune Wellpappe
— in bisher ungekannter Qualitat

Memmingen. Die Zahlen, die sich hin-
ter der neuen Druckmaschine von Kolb
Digital Solutions verbergen, sind mehr
als beeindruckend: 160 Druckképfe, in
jedem 2.048 Diisen — und bis zu 40 Mil-
liarden winzigste Tropfchen Farbe, die
pro Sekunde auf die Wellpappebogen
gespritht werden.

yJeder Druckkopf ist dabei gerade
mal so groR wie eine Briefmarke, kostet
aber ein paar Tausend Euro“, erklart
Mitarbeiter Salvatore Tripoli und halt
so ein Teil zur Demonstration vor die
aktiv-Kamera. , Die Computer-Pro-
gramme, die Milliarden von Daten ver-
arbeiten und diese Druckkopfe so prdzise
steuern, sind schon erstaunlich.

Tripoli und sein Kollege Rino di
Giacomo, beide gelernte Medientechno-
logen Druck, sind sichtlich stolz darauf,
bei der Inbetriebnahme der Digital-
druckmaschine dabei gewesen zu sein.

12 Millionen Euro in
die Zukunft investiert

,Das ganze Team hat sehnsiich-
tig darauf gewartet, dass die Maschine
endlich geliefert wurde und wir die Test-
phase beginnen konnten“, sagt di Gia-
como. Im Vorfeld wurde das Kolb-Team
durch Schulungen beim Hersteller inten-

siv vorbereitet. Die weltweit einzigartige
Maschine namens ,,CorruJET1700¢ hat
der Wiirzburger Druckmaschinenspezi-
alist Konig & Bauer in enger Kooperation
mit Hans Kolb Wellpappe in Memmingen
tiber mehrere Jahre entwickelt. Kolb be-
schaftigt in seinen verschiedenen Wer-

2.048 Diisen auf kleinstem Raum: Salvatore
Tripoli zeigt einen der 160 Druckkdpfe.

ken inklusive eigener Papierfabrik rund
1150 Mitarbeiter, die einen Umsatz von
iiber 200 Millionen Euro im Jahr erwirt-
schaften. RegelmaRig wird im sieben-
stelligen Bereich investiert.

Dieses Mal etwa gut 12 Millionen
Euro fiir die neue Digitaldruck-Ma-
schine, den Um- und Anbau der Halle
sowie die Installation einer kompletten
Weiterverarbeitung vom Stanzen bis
zum Verkleben am damit ,,autarken‘
Standort von Kolb Digital Solutions. , All
das zusammen war eine wirklich grofie
Herausforderung, die viel Zeit und eben
auch Geld gekostet hat“, sagt Marke-
tingchef Thomas Wund.

,unser Anspruch ist die Einzig-
artigkeit des direkten Digitaldrucks
auf Wellpappe“, so Wund weiter. , Das
Beispiel vom Druck auf naturbraunen
Auflendecken zeigt, was bisher nicht
moglich gewesen ist: brillante Motive
mit feinsten Details — auf weilen gestri-
chenen und vor allem auch ungestriche-
nen Qualitdten.

Das neue Prunkstiick hat denn auch
einiges zu bieten. Unter anderem vier
Farbwerke, ein Lackwerk und ein soge-
nanntes Precoat-Druckwerk: Darin wird
die Oberfldche der Druckbogen gleich
zu Beginn leicht aufgeraut, damit die
Farbe nach dem Drucken unter Heiluft
und Infrarot in der Maschine schneller
trocknet.

Mehr Individualitit statt
einheitlicher Massenware

Inzwischen laufen mehrere Tausend
Bogen pro Stunde vom Band, die dann zu
Stanzverpackungen weiterverarbeitet
werden. Hintergrund: ,Viele Kunden
bestellen kleinere Auflagen und wollen
weniger einheitliche ,Massenware*, son-
dern auch bei ihren Verpackungen mehr
Individualitdt“, erldutert Wund. Ein
Beispiel: Supermarktketten bieten mit
ihrem Logo bedruckte , Eco-Boxen* an,
eine Alternative aus Wellpappe zur Ein-
kaufstiite. Diese Boxen konnte man nun
mit Namen und Standort der einzelnen
Markte innerhalb der Kette bedrucken.

Bei Kolb Digital Solutions ist so
etwas schon in Auflagen ab 500Bogen
moglich. Wund: ,,Der Fantasie unserer
Kunden sind damit kaum noch Grenzen
gesetzt. MAJA BECKER-MOHR



